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a caida del muro de Berlin en 1989 marcé el fin de

la Guerra Fria. La debilidad de la Unidn Soviética
hizo inevitable su colapso, lo que acabd con la politica
de blogues bipolares establecida tras la Segunda Gue-
rra Mundial. Esto no solo permitio la reunificacion de Ale-
mania, sino que también consolidd a los Estados Unidos
como Unica superpotencia.

La década de los noventa se definié por un nuevo or-
den internacional y por eventos politicos clave: la guerra
del Golfo, las crisis humanitarias en Bosnia, Somalia y
Ruanda, la recuperacion de Hong Kong y Macao por
China, y la independencia de Estonia, Letonia y Lituania.

América Latina también vivié cambios: en Chile termind
la dictadura de Pinochet, en Nicaragua finalizé la guerra
civil, y Fujimori y Menem asumieron las presidencias de
Perd y Argentina.

Culturalmente, los anos 90 destacaron por el auge del
multiculturalismo y de los medios alternativos (TV por ca-
ble, la telefonia movil e internet). La WWW pasé de ser una
herramienta académica a una plataforma accesible al pu-
blico, popularizando el correo electronico, foros, chats y
mensajeria instantanea. Internet se convirtié en una fuente
de informacion y democratizé el acceso a contenidos

En Espafia, dos eventos marcaron la década: la Ex-
posicion Universal de Sevilla y los Juegos Olimpicos de
Barcelona 92. No obstante, la corrupcion politica, el te-
rrorismo de ETA y el grupo GAL desestabilizaban el pals.
La década termind con la explosion de la burbuja de las
punto-com en el ano 2000, llevando a la quiebra a nume-
rosas empresas tecnologicas.
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Caida del muro de Berlin, acontecimiento que marco el fin
de la Guerra Fria y la division de Alemania.

La profusién y diversidad teméatica de revistas asociadas se refleja en
la creacion, en el seno de la Asociacion, de subsecciones especificas:
la seccion de editores de publicaciones de ciencias de la salud
-promotora a su vez de la Asociacion para el Estudio de la Promocién
de la Industria Farmacéutica y Sanitaria- y la seccion de revistas de
electrénica, informatica y tecnologias industriales.
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Disolucion de la URSS y formacion de 15 nuevas naciones
independientes en Europa.

La Asociacion cuenta en este periodo con la participacion activa de
147 empresas editoras que producian un total de 390 publicaciones.

La Asociacion muta de nuevo su denominacion, adaptando la de
‘Asociacion de Prensa Profesional (APP)”

Celebracion de la Exposicion Universal de Sevilla y los Juegos
Olimpicos de Barcelona.
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La APP lanzé la campaha “En defensa del anunciante; que obligaba
a las revistas asociadas con mas de un 10% de publicidad a pasar el
control de OJD.
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La vocacion internacional se manifiesta en la participacion de la
APP en un seminario sobre las alternativas a la distribucion postal
organizado en Bruselas por la Federacion Europea de Editores de
Periddicos y Revistas y en el Foro Show de Nueva York. Asimismo,
se consolida la labor de formacion para los asociados con la
creacion del formato “Encuentros de la Prensa Profesional’
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La APP se incorpora a CEDRO (“Centro Espafiol de Derechos
Reprograficos”) en calidad de entidad colaboradora.

La pagina web de la APP incluye, por primera vez, la version digital
del Catalogo de Publicaciones asociadas.
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a irrupcion de la informética en los anos 80 y de internet en los 90

revoluciond por completo el acceso a la informacién, la comunicacion
y el entretenimiento. Con solo un ordenador que tuviera acceso a la red, cual-
quier persona podia sumergirse en un vasto océano de datos con un simple
clic, sin importar la distancia geogréfica. Los chats, foros y otras plataformas
se convirtieron en el epicentro de una nueva forma de interactuar y socializar.
Los cibercafés, emblematicos de los afos 90, ofrecian un espacio donde las
personas podian reunirse, navegar por la red y conectar con otros mientras
disfrutaban de una bebida.

Este fendmeno dio lugar a un nuevo lenguaje de comunicacién online
que fusionaba elementos de los medios tradicionales con las nuevas posi-
bilidades del mundo digital. Asf, permitié la integraciéon de multiples for-
matos (texto, imagenes estaticas, audio y video) en un Unico medio digital,
abriendo un abanico sin precedentes para la expresion y el intercambio de
informacion.

Las primeras experiencias de prensa online datan de 1992, coincidiendo
con la Exposicion Universal de Sevilla, donde se presentd el “Diario Expo
92" en formato exclusivamente electréonico. A partir de entonces se inicié
una carrera hacia la expansion de los peridédicos en internet, con Estados
Unidos liderando el proceso. El avance de la prensa digital en Europa no
fue tan notorio debido a desafios como la carencia
de infraestructura técnica, los costos de equi-
pos y telecomunicaciones. Para evitar que la
prensa europea pudiera quedarse rezagada
en la carrera tecnoldgica, a principios de
los afios 90 la Unién Europea inicié una
politica de subvenciones destinadas a pro-
yectos que impulsaran el desarrollo de la
edicién digital de periédicos.

Asi, a finales de los afos 90 el objetivo
principal de cualquier medio de comuni-
cacion tradicional era asegurar su pre-
sencia en internet para mantenerse
al dia con los avances tecnoldgi-
cos. La mayoria de los medios de
prensa europeos optd por lanzar
versiones digitales en CD-ROM
de sus diarios 0 se conectaron a
redes para ofrecer noticias en linea
a través de internet.
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Las revistas profesionales de la época tampoco se quedaron atras en esta
carrera tecnoldgica, y algunas de ellas fueron de las pioneras no solo dentro
de su area tematica sino del mundo editorial en general. Ejemplo de ello
fue Ediciones Doyma, gue en la primera mitad de la década de los 90 ha-
bia digitalizado y distribuido en CD-ROM ediciones de multiples revistas de
medicina: “Revista Espanola de Cardiologia, de la Sociedad Espafiola de Car-
diologfa”, “"Enfermedades Infecciosas y Microbiologia Clinica”, de la Socie-
dad Espafiola de Enfermedades Infecciosas y Microbiologia Clinica (SEIMC)
o "Formacién Médica Continuada en Atencién Primaria”.
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Acompahamiento
al desarrollo empresarial

n este contexto de adaptacion y evolucién constante al nuevo medio

digital, la Asociacion reforzé su condicion de plataforma de servicios.
Bajo la presidencia de Ferran Puig Vilar (entre los afios 1988 y 1996), la ela-
boracion del primer Libro Blanco en 1993 senté las bases de la accién poste-
rior mas alla de constituir un exhaustivo inventario del sector. La apuesta por
el desarrollo y la capacitacion de los editores asociados se materializé en una
amplia oferta formativa mediante cursos especializados y adaptados a todos
los perfiles de sus departamentos (redaccion, produccién, publicidad, tele-
marketing, asesorfa juridica, finanzas, etc). Asimismo, se siguieron muy de
cerca las novedades legislativas de esos afios en ambitos muy dispares pero
a su vez muy relevantes para el sector: la promulgacién en 1994 del marco
regulatorio para el tratamiento y la proteccién de datos de caracter personal
y, dos anos antes, en 1992, la modificacién de la Ley de la Propiedad Intelec-
tual en la que, por primera vez y gracias al impulso de la Asociacion, se reco-
nocieron los derechos a la compensacién econémica por la reproduccion de
los contenidos de las revistas técnicas y profesionales. Como consecuencia
de ello, el Centro Espafiol de Derechos Reprograficos (CEDRO) -la entidad sin
animo de lucro que representa y defiende de manera colectiva los derechos
de propiedad intelectual de los autores y editores en Espafia- acogié como
miembro en 1998 a la APP en calidad de "entidad colaboradora". Como tal,
la Asociacién participa desde entonces en su Comision de Derechos de Au-
tor, 6rgano evaluador de la originalidad y la calidad de los contenidos de las
publicaciones que dan lugar a remuneracion patrimonial.

Publicacion del primer Libro
Blanco de la Prensa en 1993.
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En la década de los 90 la mejora del servicio postal continué siendo una
prioridad. Las actas que documentan la participacion activa de la Asociacion
en el Comité Postal de la FIPP acreditan no solo que la importancia estraté-
gica de la distribucién postal se mantuvo constante sino que su compromiso
con la investigacion y la busqueda de soluciones innovadoras en el &mbito de
la distribucién y la logistica de la prensa profesional motivé la elaboracién del
informe titulado "Estudio de la incidencia de un hipotético cambio de tarifas
de correos en el sector de la prensa profesional y analisis de canales privados
de distribucién como alternativa de servicio".

La estrategia de apoyo a la labor empresarial se plasmé en otras iniciativas
destinadas a la proyeccion del sector. La Asociacion paso a contar, a partir de
1996, con una pagina web y prosiguié con la publicacion anual del Catalogo
de Publicaciones como herramienta dirigida a anunciantes y agencias de me-
dios para la promocién y difusién de las publicaciones asociadas.

Respuestas para un entorno desafiante

| empuje de la actividad de la Asociacion a principios de la década

prosiguio en el quinquenio 1996-2001, bajo la presidencia de Juan
Carlos Aramburu, editor de Especial Directivos. Durante su mandato convi-
vieron la promocion y el fomento de la presencia de los medios profesionales
en internet junto con la consolidacién del acompafiamiento a los asociados
en tanto que empresas editoriales. El nuevo entorno generaba oportunida-
des pero también amenazas para el modelo de negocio tradicional, basado
en las suscripciones y en la venta de publicidad. De ahi que la Asociacién
abordara una reflexion estratégica en profundidad, basada en una encuesta
circulada entre las principales editoriales del pais. Como principal preocu-
pacién afloraron mdltiples interrogantes generados por el impacto de las
nuevas tecnologias, ademas de otras cuestiones recurrentes, como las tarifas
de Correos.
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Apuesta decidida
por la transparencia

a excelente noticia que supuso la aparicién de nuevos formatos digi-

tales (ya fuera como newsletter o publicaciones electrénicas o con-
tenidos en sitios web) acelerd, como efecto colateral, la constatacion de
practicas indeseables en el sector. En la otra cara de la moneda, la relajacion
de las barreras de entrada en el negocio editorial y en la creacién de conte-
nidos permitia la proliferacion de publicaciones no sometidas a ningun tipo
de control en sus datos de difusion, abusando de la buena fe de anunciantes
y agencias de medios y generando confusiéon y desconfianza en su contrata-
cion de espacios publicitarios. De ahi que la Asociacion implementara distin-
tas iniciativas contra el intrusismo y a favor de la transparencia.

Puertas adentro, la apuesta firme y decidida por el fomento de las bue-
nas practicas se plasmoé en una modificacién de los Estatutos en el sentido
de incorporar, como exigencia para la condicién de asociado, el control de
difusion por parte de OJD (“Oficina de Justificacion de la Difusién, S. A.").
En esta linea, la Asociacién fue muy activa en la promocién de nuevos y
rigurosos estandares de medicion y certificacion y en la reclamacién de un
reglamento especifico capaz de reflejar el factor multiplicador de la publici-
dad en revistas técnicas por la especial cualificacion del profesional de sus
lectores y suscriptores.

De puertas afuera, el lanzamiento de la campana “Vamos con la verdad
por delante” se orientd a poner en valor la veracidad de los datos de au-
diencia y el poder prescriptor de la prensa técnica y profesional miembro de
la Asociacién, en contraste con productos carentes del filtro de credibilidad
derivado de la sujecion de sus tiradas al control de OJD.
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Al ritmo de los tiempos

@ Ferran Puig (Presidente 1988-1996) en el Catalogo de la APP de 1996
hace una apuesta decidida por la transparencia
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La Asociacion de Prensa Profesional acoge a todas aquellas editoriales que comparten unos
criterios de seriedad y profesionalidad comunes: las reglas que, a modo de autorregulacion, se
han dado a si mismas en cuanto a transparencia de sus cifras de tirada y difusion.

En todos los paises del mundo existen revistas cuyas cifras de tirada y difusion declaradas
no se corresponden con la realidad, lo que supone una falta de respeto por los anunciantes. En
Espafa, este problema es, en cuanto a prensa profesional se refiere, especialmente serio. Este
factor distorsionador de nuestra actividad al suponer la presencia de una bolsa importante de
competencia desleal, perjudica a todos. Pero muy especialmente a los anunciantes de nuestras
publicaciones, muchos de ellos susceptibles de ser sorprendidos en su buena fe y comprensible
desconocimiento de los medios a quienes se ofrecen inserciones de publicidad a precios unita-
rios inexplicablemente bajos: en realidad, la tirada y la difusion son mucho menores que lo afirma-
do, a menudo con diferencias sorprendentes, y estan pagando una fortuna por cada insercién

Ferran Puig Vila

EI cambio estratégico que la APP tenia previsto para en el ano 2000 se
desarrollé en el contexto del cambio de milenio, un periodo influenciado
por el llamado “Efecto 2000”. En aquel momento se pensaba que el paso
de 1999 al 2000 traeria consecuencias catastroficas, incluso un posible co-
lapso tecnoldgico y social. Esta creencia se basaba en el temor al “Efecto
20007, junto con profecias y teorias apocalipticas.

Se esperaba que los ordenadores interpretaran el “00” en la fecha como
1900, provocando fallos en los sistemas. Por tanto, los sistemas informati-
cos, en lugar de continuar con una linea temporal progresiva, retrocederian
en el tiempo 100 anos, generando un efecto cascada que derivaria en fallos
en sistemas primarios de los equipos. Sin embargo, los problemas en todo
el mundo fueron escasos.

Se dieron anécdotas como la de un videoclub que cobrd 90.000 ddlares por
un alquiler de mas de un siglo y un bebé que nacié con 100 afios en Dina-
marca debido a errores en los sistemas informaticos. En Suecia, 100.000 per-
sonas no pudieron acceder a sus cuentas bancarias, mientras que en ltalia 'y
Espana algunos juzgados emitieron citaciones para 1900.

104 | 1989/1999



Agricultura i , CARDIOVASCULAR

=7 ievisia agropecuaria ) A ¥ e

RETORNO
AL BUEN
SABOR

MAPFRE
SEGURIDAD

Parviza o ba B uresacen Magtey.

s i

Cardbologla
¥ angiologia (11}

%mﬁ?

para la gloriamt

( w

aromae de cafetal

Miel cdrl

100 afios de prensa profesional | 105



