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I a television inicid su andadura en la decada de

los 50, y fue en los 60 cuando experimentd un
crecimiento espectacular. Cuando se inauguro oficial-
mente en 1956, un aparato de television costaba
32.000 pesetas, y habia solo un millar funcionando en
Madrid. Las grabaciones realizadas por el NO-DO y
noticias compradas a la CBS o United Press configu-

raban el grueso del contenido de dichos informativos.

En paralelo, la television reflejaba y amplificaba los
grandes acontecimientos mundiales de la época. Los
discursos y la tragica muerte de John F. Kennedy
conmocionaron a los televidentes, mientras que las
imagenes de la Guerra de Vietnam mostraban la cru-
deza del conflicto a nivel global. La Guerra Fria mante-
nia al mundo en vilo, y los Beatles revolucionaban la
musica y la cultura pop. Los grandes periddicos em-
pezaron a dedicar columnas a la programacion televi-
siva. Por su parte, la industria calibro pronto el enor-
me impacto publicitario del medio, que, igual que la
radio o la prensa de informacion general, llegaba a
publicos amplios, indiscriminados, heterogéneos y
masificados. El publico de la television era una colec-
tividad caracteristica de la sociedad moderna.
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CRONOLOGIA

/

La Asociacion obtiene la autorizacion para reanudar las
actividades, volviendo a la denominacion primitiva de Asociacion
Espafola de la Prensa Técnica (AEPT).

-

Se celebra el XI Congreso Internacional en Bruselas. Se

acuerda suprimir la palabra “Técnica” de la denominacion de la
organizacion, que pasa a llamarse FIPP (Federacion Internacional
de la Prensa Periddica).

)

J

La AEPT crea una comisién de relaciones publicas para abordar

el tema postal, una cuestién indisociable a las revistas profesionales
en papel. El publico al que se dirigian las publicaciones técnicas se
encontraba disperso geograficamente, lo que comportaba que la
distribucion en quiosco fuera inviable. En este contexto, solo Correos
era capaz de proveer a los editores, dependientes por completo del
servicio de entrega a domicilio para llegar a los lectores y suscriptores.

El presidente de los Estados Unidos, John F. Kennedy es asesinado
en Dallas.

N\ N\ [

Creacion de la Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD),
encargada del control de la tirada y difusién de diarios y revistas
impresos en Espana.

J N\ \U

-

Se celebra una Asamblea Extraordinaria para aprobar una reforma
de los estatutos, impuesta por la necesidad de adaptarlos a la nueva
Ley de Asociaciones, introduciendo “Periddica” en la denominacién
de la entidad. Pasé a ser Asociacion Espanola de la Prensa Técnica
y Periédica (AEPTP).

Se aprueba la Ley de Prensa e Imprenta en marzo (Ley Fraga).

N\ N [

Teodoro Colomina presenta su dimision a la edad de 82 afos,
y pasa a ser presidente de honor vitalicio tanto de la AEPTP como
la FIPP.

J N\ \U
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os anos 50 fueron en Espafa un periodo de apertura y
dinamismo de la prensa técnica. Si bien se habian supe-
rado los desafios de la posguerra, aun no se habfa ingresado
plenamente en la etapa que posteriormente se conoceria
como el periodo de desarrollo, cuya maxima expresion seria
el Plan de Estabilizacién de 1959.

Desde una perspectiva editorial, las condiciones econé-
micas aln no daban paso a un periodo de expansion,
aunque el ambiente cultural mostraba signos mas favo-
rables: la ruptura de la incomunicaciéon con el extranje-
ro permitia que el pafs se volviera permeable a las no-
ticias y técnicas innovadoras. Durante la década de los
50 se crearon numerosas revistas de indole profesional, eviden-
ciando una creciente apertura y dinamismo en el panorama editorial.

Son frecuentes en esta etapa emprendedores que no actian con una vocacién espe-
cifica editorial, sino de cubrir las necesidades de informacién y comunicacién de secto-
res en auge. El perfil de negocio iniciado por un empresario individual, apoyado por su
circulo familiar directo, era habitual en estos afios y en sectores muy dispares entre sf
(automocion, industria quimica, siderurgia, alimentacion, etc).

Después de participar en el X Congreso en Paris en 1950, Teodoro Colomina y sus
colaboradores en Espafia iniciaron las gestiones para reorganizar la Asociaciéon Espa-
fiola de Prensa Técnica y Profesional (AEPTP). Sin embargo, no fue hasta mediados de
junio de 1952 cuando presentaron un proyecto de estatutos para su aprobacion por
parte de las autoridades. Se volvia a la denominacién primitiva de “Asociacién Espafio-
la de la Prensa Técnica”, suprimiendo el término “Profesional” que habia sido afiadido
en 1932 y que estaba en uso cuando estall6 la guerra en 1936.

El domicilio quedé establecido en el nimero 50 del Paseo de Gracia de Barcelona,
donde también tenfan su domicilio las revistas de Teodoro Colomina, en los locales de
la Asociacion Técnica Espafiola de Estudios Metallrgicos (ATEEM). De los 17 directivos
designados, Unicamente seis eran figuras histéricas provenientes de la Junta de 1936, y
no todos compartian la misma vinculacién con las revistas de la preguerra.

El 11 de enero de 1953, el “Diario de Barcelona” publicd una nota bajo el titulo
“Renace una antigua Asociacion”. Oficialmente, fue confirmado el 15 de enero de
1953, fecha en la que los directivos asumieron sus cargos y se llevéd a cabo la primera
sesion regular. Durante esta reunion se acord6 recaudar las cuotas correspondientes
alos anos 1952 y 1953 de manera conjunta, con el propdsito de crear un fondo inicial
que posibilitara el inicio de las actividades de la asociacion. Segun el registro de aso-
ciados, en ese momento constaban 25 revistas inscritas, principalmente pertenecien-
tes a los directivos y algunas més. A finales de ese mismo afno, la cifra ya era de 33.

En enero de 1954, se celebré una asamblea general ordinaria, en la que participaron
48 revistas afiliadas. Durante el afo anterior se habfa planteado la iniciativa de crear
un carné de prensa, y en este afio casi todos los asociados ya contaban con dicho do-
cumento.
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urante la década de los 60 la economia espafiola experimentd un crecimiento

sin precedentes, y el sector industrial era el motor principal de este progreso. Lo
reflejan los titulos en materia de industria eléctrica y electrénica, tecnologia y automa-
tizacion, siderurgia, metalurgia, automovil, entre otros. A medida que la mejora en la
produccion propicio la bajada de los precios y favorecio las exportaciones. La agricultura
también se modernizd, aumentando las cabeceras del sector agricola. Simultaneamen-
te, el sector terciario experimenté un avance considerable gracias al desarrollo del turis-
mo, sector en el que también surgieron nuevas revistas.

El aumento de la riqueza y de la renta dio lugar a cambios sociales y culturales, trans-
formando habitos, generando actitudes nuevas y dando origen a nuevas necesidades.
Se constata en publicaciones de hogar y estilo de vida surgidas en los 60 relacionadas
con nuevas tendencias. La prensa especializada evoluciond ante estos cambios, asu-
miendo el papel de difusora de conocimientos en areas técnicas antes desconocidas vy,
en ocasiones, desempefando un papel pionero o impulsor en algunos sectores. De
suma importancia son las publicaciones médicas de esta década y de la siguiente, con
titulos como “Jano”, “Noticias Médicas” u “Hospital General”.

En lineas generales, el crecimiento de la prensa técnica estuvo directamente ligado
al desarrollo y la diversificacion del ambito econdmico y profesional al que estaba inti-
mamente relacionado. En resumen, en los afios 60 aparecieron en Espafia numerosas
revistas técnicas o de naturaleza técnica, evidenciando la necesidad de documentar y
comunicar los avances y especializaciones que caracterizaban a este dinamico entorno
econdémico, profesional, social y cultural.

Desde la perspectiva empresarial, en las décadas de los 50 y 60 emergieron revistas
pertenecientes a editoriales privadas, con lo que se redujo la relevancia de las de origen
semioficial o corporativo. Simultdneamente, se establecieron colaboraciones en varios
casos con revistas extranjeras, lo que facilité el intercambio de documentacion y cono-
cimiento.

A medida que la economia espafiola ganaba mayor proyeccién internacional, la arrai-
gada conexion cultural con América también canalizé una creciente influencia tecno-
l6gica e industrial. Para algunos sectores, los afios sesenta marcaron el inicio de la
apertura, o en ciertos casos la recuperacion, del mercado lector americano. Aunque
la comunién idiomatica suponia una ventaja, la prensa técnica espafiola aun no habia
aprovechado todo su potencial.
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1952

1953

1954

1955

1956

1957

1958

1959

Revistas

El Optico Profesional (Barcelona) * Construc (Barcelona)
Potencialidad de la Industria Textil (Barcelona)

Avicultura y Ganaderia (Madrid)

La Mesta (Madrid) » Arte Fotografico (Madrid) ¢ Ingenieria (Madrid)
Radiovision (Madrid) ® Técnica Industrial (Madrid) « Caduceo (Madrid)
Avigan (Valencia)

Vivir (Barcelona)  Granja (Madrid) « Embalajes (Madrid)
Quimica e Industria (Madrid) ® Baluarte Médico (Madrid)
Hogar y Arquitectura (Madrid)

Glosa (Barcelona) ® Nuestro Tiempo (Pamplona)
Fundicion (Madrid) * Madera y Corcho (Madrid)
Técnica e Invencidn (Madrid)

Materiales, Maquinaria y Métodos para la Construccion (Barcelona)

El Viaje (Barcelona) * Fomento Social (Madrid)
Energia Nuclear (Madrid) ¢ Transistor (Madrid)
Economia Internacional (Madrid)

Cuadernos de Arquitectura y Urbanismo (Barcelona)
Técnica Textil Internacional (Barcelona) ® Sefor (Barcelona)
La Cosecha (Sevilla)

La Hora XXV (Barcelona) ® Quimica (Barcelona)
Pinturas y Acabados Industriales (Barcelona) ® Arte y Cemento (Bilbao)
Teson (Oviedo)

Amenidades (Barcelona) * Medicamentos de Actualidad (Barcelona)
T.A. (Madrid) * Actualidad Econémica (Madrid)

Técnica Mecanica (Barcelona)

Informaciones Psiquiatricas (Sant Boi de Llobregat)
Lecciones de Catedra después Lecciones Médicas (Barcelona)
I.D.E. (Madrid) e El Financiero (Madrid) ® Apoteka (Madrid)

Revistas fundadas entre 1952 y 1959.
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La AEPT se abre a las revistas
dirigidas al consumidor

n 1962, con la llegada de Raul Mir Ragué a la secretaria general, se

generd una nueva orientacion, admitiendo en el seno de la asocia-
cion revistas periédicas no técnicas. La AEPT incorpord publicaciones
como “Gaceta llustrada”, “Sabado Grafico” o “Blanco y Negro”, entre
otras. Esta inclusién no solo supuso una transformacion en la composi-
cion de la Asociacion, sino que también generd un impulso econémico
importante.
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Emblema de la AEPT en los afios 50. Emblema de la APP 50 Aniversario.
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En 1965, al mismo tiempo que se reformaban los estatutos para ajustar la
entidad a la nueva Ley de Asociaciones, se introdujo el término “Periédica”
en la denominacion, transformandose asi en la Asociacién Espafiola de la
Prensa Técnica y Periddica (AEPTP), que recogia de este modo en la denomi-
nacion esta apertura a las publicaciones periddicas dirigidas al consumidor
final.

Durante estos afios se fueron incorporando paulatinamente a la Asociacion
cerca de 70 revistas no técnicas. Cabe destacar el afo 1966 en el que en pocos
meses se unieron importantes publicaciones de la época como «Garbo»,
“Triunfo”, “Hola”, “Semana”, “Diez Minutos”, “La Actualidad Espafiola”,
“Destino”, “Digame”, “Ama", “SP”, "7 Fechas”, “Telva” o “Fotogramas”.

En este contexto, la entrada de las revistas de informacién en la AEPTP podria
haber supuesto una revitalizacion de la Asociacién, pero participaron poco en las
actividades sociales y no entraron en la direcciéon de la entidad.

De todos modos, desde la FIPP no se veia con buenos ojos esta apertura de
la AEPTP a las revistas de informacién, ya que en 1967 la Asociacion recibié
varias cartas de la Federacién Internacional proponiendo la creaciéon de dos
asociaciones espafolas: una para la prensa técnica, que continuarfa siendo la
AEPTP, y otra para la prensa periddica no técnica.

En 1968 se cerrd esta etapa con la decision del nuevo presidente de la Aso-
ciacion, Lopez del Arco, de que la Asociacion volviera a ser Unicamente de
revistas técnicas y profesionales. A pesar de ello muchas de las revistas de
informacién general permanecieron en la Asociacién hasta que en 1977 se
cred ARI, la Asociacion de Revistas de Informacion, que sigue aglutinando en
la actualidad a las revistas de informacién espanolas.
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Las revistas al consumidor ganan
peso en la federacidén internacional

EI desarrollo econémico de los afos 60 en Espafia y la transformacién
de la sociedad de ese momento propicio el crecimiento de las revistas
de informacién general. A nivel internacional este proceso ya se habia inicia-
do antes. Prueba de ello es la eliminacién, durante el XI Congreso Internacio-
nal celebrado en Bruselas en 1953, de la palabra “Técnica” en la denomina-
cion de la organizacién, que pasoé a llamarse Federacion Internacional de la
Prensa Periddica (FIPP). Esto determinaria un giro gradual hacia los desafios
de las grandes revistas generales, que iria distanciando los campos de interés
entre la Federacién y la Seccién Espanola. Se introdujo la figura de un pre-
sidente de la Federacién, con posibilidad de ser reelegido, y un presidente
para cada Congreso, que seria el representante de la seccién nacional orga-
nizadora. Esta medida implicd que la clpula de la organizacién ya no seria
itinerante entre paises segun el calendario de los Congresos, una tradicion
gue se mantenia desde 1925.

A partir de octubre de 1953, la sede social de la FIPP quedd establecida en
el "Cercle de la Librairie” del Boulevard St. Germain, donde ya habia tenido
su ubicacion en los primeros afos. Desde 1952, la FIPP publicaba boletines
en cuatro idiomas, incluido el espafol, aunque a partir de 1957 se limitarian
al francés y al inglés.

En linea con este cambio de tendencia, el programa del Congreso Interna-
cional de la FIPP de 1966 estaba dirigido casi en su totalidad a las inquietudes

% e Ly =

Imagen del XI Congreso Internacional celebrado en Bruselas en 1953.
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de la prensa periddica no técnica. Basten algunos ejemplos
de los temas abordados en el Congreso para constatarlo: “La
TV en color; la revista en color”, “Estudio de las posibilidades
de una campafia colectiva para la Prensa Periédica”, “Las po-
sibilidades de utilizar los medios audiovisuales para la Prensa

gy gt
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En los afos 60 se hicieron mas explicitas en la FIPP las ten-
Emblema de la FIPP en su siones entre dos sectores enfrentados: por un lado, los so-
segunda epoca (afios 50). cios fundadores que representaban basicamente a la Prensa
Técnica de naciones como Francia, Espafa, Italia y otros pai-
ses europeos Y, de otro, los representantes de la Prensa Pe-
riédica de caracter informativo fundamentalmente de Esta-
dos Unidos y Gran Bretafia que era mas numerosa, mas
fuerte econémicamente y que en 1968 ostentaba la presi-
Emblema de la FIPP dencia. Como consecuencia de este importante peso de las
ggolgéafﬁozlégal revistas de informaciéon general anglosajonas, en 1968 la
sede de la FIPP se traslado de Paris a Londres, ubicacion que
se mantiene en la actualidad.

os afios 60 fueron la década de oro de la publicidad en Espafna, en la que se

cimentaron los pilares del sector tal como lo conocemos en la actualidad. El des-
pegue vino propiciado por la entrada en el gobierno de los tecnécratas y por el inicio del
desarrollo econdmico en el pais. El Plan de Estabilizacién de 1959 permiti¢ que Espafia
experimentara su llamado “milagro econdmico”. El crecimiento econémico y la entrada
de capital extranjero dieron lugar a una mayor demanda de publicidad. Las agencias
existentes crecieron y se crearon otras nuevas.

En estos afios no existia politica publicitaria para las revistas técnicas por parte de las
empresas anunciantes. Y dentro de las propias agencias, a la publicidad técnica el jefe
de medios la consignaba en el presupuesto como “publicidad atipica”.

Los editores, ante el desconocimiento de las agencias de la realidad de la prensa téc-
nica, acudian directamente al anunciante. Por su parte, las agencias argumentaban que
su desconocimiento obedecia a la falta de informacién facilitada por el propio medio.

El desconocimiento de las revistas técnicas por parte de las agencias radicaba en la
complejidad de seleccionar entre una gran variedad de titulos y su adscripcion a las
areas tematicas o de contenido. Ademas, aparte de la falta de clarificacion del pano-
rama de las publicaciones técnicas, las agencias de publicidad ignoraban en muchas
ocasiones a la prensa técnica. La desatendian, segun los editores, porque no les era
rentable.
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Nace la Oficina de Justificaciéon de la Difusion (OJD) en 1964

A principios de los afos 60 se carecfa en Espana de fuentes fidedignas de informacion acerca
de las tiradas de las publicaciones. El antecedente inmediato a la creacion de la Oficina de Jus-
tificacion de la Difusion (OJD) fue la realizacion del “Estudio sobre los medios de comunicacion
de masas en Espafia”, que en 1964 ofreci¢ cifras de tirada independientes de los editores.

La OJD se fundd en 1964 con la finalidad de supervisar y controlar la tirada y la difu-
sion de diarios y revistas impresos en Espana. En 2004, la denominacién de la sociedad
pasé a ser Informacion y Control de Publicaciones (Introl).

En mayo de 1965, tras su fundacioén, la OJD llevé a cabo los primeros controles de la
difusion de la prensa espanola, que se publicaron en el primer Boletin de la OJD. Du-
rante ese primer afo de publicacion de los boletines, la OJD certifico mensualmente la
difusion de 18 diarios, 33 revistas y 2 publicaciones técnico/profesionales. Una década
mas tarde, esta cifra se cuadruplicaria, abarcando la certificacién de 70 diarios, 86 revis-
tas y 34 publicaciones técnico/profesionales.

aie

ara las agencias, los controles de la difusion por parte de la OJD eran fun-

damentales a los efectos de verificar la tirada de los diarios y las revistas.
El primer interrogante que el jefe de publicidad planteaba al representante de
un medio tenia que ver con su tirada. A continuacion, para corroborar la vera-
cidad de la respuesta, preguntaba si estaba controlado por la OJD.

SECI}MPLHE EN COMUMICAR &
505 LECTORES, & LAS AGENOAS
s it La labor de la OJD en la verificacion de la tirada y difusion de los diarios y
wew puBuckcon eabon. revistas impresos era crucial en el ambito publicitario. Sin embargo, las vo-
e e ces de los editores de la prensa técnica expresaban su preocupacién por el

enfogue exclusivamente cuantitativo, que consideraban vélido fundamen-
talmente para los medios de informacién general, pero no para la prensa
técnica. Los editores sefialaban la necesidad de disponer de métodos de
analisis cuantitativos y cualitativos acerca de la difusion para una adecuada

promocion de las publicaciones técnicas como medio publicitario.

Los editores de prensa técnica defendian el papel de estas publicacio-

Bt e JaBch 4 b B nes como soporte publicitario por varias razones. En primer lugar, porque
- Bk e . . ,rr .

estaban dirigidas a audiencias especificas dentro de sectores particulares,

Garbo fue la primera y también porque garantizaban que los anuncios llegaran a un publico al-

revista espafiola en tamente relevante y receptivo. Algunos editores de prensa técnica incluso

someterse al control id b | blicidad . inf ] L
de 12.0JD en 1964. consideraban la publicidad como un género informativo en si mismo.
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Las revistas técnicas, al ser consideradas fuentes de informacion creible y de confian-
za, permiten, en tanto que medio publicitario, asociar las marcas a la reputacién y cre-
dibilidad de la publicacién, lo que aumenta la confianza de los lectores en los productos
y Servicios.

En comparacion con la publicidad en medios generalistas, los anunciantes tienen en
la prensa técnica una mayor oportunidad de destacar y captar la atencion de los lectores
sin el ruido de fondo de una gran cantidad de anuncios de diferentes sectores.

Igualmente, la vida de estas publicaciones, al ser mas larga (los lectores a menudo
conservan como referencia o para futuras consultas), permite que los anuncios sigan
siendo vistos y recordados mucho después de su publicacion inicial.

La Ley Fraga y la evolucién
de las revistas técnicas

La Ley Fraga eximia a las revistas técnicas de la obliga-
cién de contar con un director periodista. Sin embargo,
las discriminaciones para este tipo de prensa se manifes-
tarfan en otras areas, como la postal, las subvenciones y
los créditos, asi como en la adquisicidon de papel prensa,
entre otras. Una innovacién crucial era la introduccién de
la figura de la “Empresa Periodistica” como entidad con
personalidad juridica, en lugar de centrarse exclusivamen-
te en la publicacién en si. Este cambio tendria repercusio-
nes en los aspectos reglamentarios de la Asociacion, que
desde 1925 habia sido concebida como una “sociedad de
revistas”, adaptando su sistema de afiliacion a este nuevo

enfoque.
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D esde los inicios de la dictadura franquista hasta 1977 la Organizacién Sindical Espa-
fiola, conocida cominmente como el Sindicato Vertical, era la Unica organizacion
de obreros y patronos que existia en Espafia. Todos los trabajadores y empresarios estaban
obligados por ley a estar afiliados al Sindicato, mientras que otras organizaciones sindicales
anteriores como la CNT o la UGT, estaban prohibidas y operaban en la clandestinidad.

En este contexto, después de la Guerra Civil la AEPTP estuvo operando sin unirse ex-
plicitamente al Sindicato Vertical, aungue siempre estuvo bajo su vigilancia y levantando
suspicacias por el hecho de tener la sede en Barcelona. En palabras de German Martinez
de Llanuces, director y redactor del libro ‘50 afos de Prensa Técnica’, la Asociacion “tenia
también gue dejar de ser, a los ojos de Madrid, la manfa fija de un grupo de catalanes”.

De todos modos, al hablar de integracion en el Sindicato se trata de la AEPTP como
entidad, ya que las revistas individualmente ya pertenecian todas, puesto gue la afilia-
cion sindical era obligatoria, general y automatica.

En 1966, la AEPTP solicité oficialmente al Sindicato de Prensa, Radio, Television y Publicidad
su reconocimiento, preservando la autonomia en su funcionamiento. Como respuesta, el
Sindicato propuso una integracién mutua. Esto queria decir que todas las publicaciones del
grupo se incorporarian a la Asociacion, y la Asociacion, de manera corporativa, se unirfa al
grupo. Esta propuesta podria interpretarse como una posible absorcion de la AEPTP por parte
del Grupo Sindical. Asi, afloraron reservas en la Junta Directiva de la AEPTP y se acordd que
“en su momento se decidird cdmo se debera proceder para nuestra inclusion en sindicatos”.

Durante este afio la AEPTP tuvo que renunciar a organizar en Espafa el XVI Congreso
Internacional tal como se habia acordado con la Federacion Internacional, debido a la falta
de apoyo del Sindicato y de la Administracién, lo cual gener6 cierta incomodidad a la FIPP,
gue finalmente organizd a marchas forzadas el Congreso en Venecia en otofio de 1967.

En los ultimos meses del ano 1967, los principales directivos de la AEPTP ya habifan
comprendido que la Asociacion se veria abocada a constantes limitaciones si no se vin-
culaba de manera més comprometida con la Organizacién Sindical y buscaron férmulas
para que este nexo fuera posible.

La solucion se encontré en 1968 con la incorporacion a la AEPTP de José Lopez del
Arco, persona muy bien relacionada con el Régimen y que era el presidente del Grupo
Nacional de Empresas de Prensa Técnica del Sindicato. Lopez del Arco, que no era aso-
ciado, era un editor y empresario del sector publicitario, hijo de Antonio R. Lopez del
Arco, quien si que habia formado parte de la Asociacién antes de la Guerra Civil, en su
calidad de director de la revista «<Economia» en Madrid.

José Lépez del Arco se incorpord a la AEPTP directamente para presidirla, con lo cual la Aso-
ciacion se vinculd al Sindicato y, por otra parte, la cabeza de la misma se situaba en Madrid,
dejando de estar justificada la acusacién de ‘excesivo catalanismo’ gue se habia manifestado,
aun cuando el domicilio social siguiera siendo el de Barcelona.
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En febrero de 1967 Teodoro Colomina, pre-
sidente y fundador de la AEPTP, que tenia
en ese momento 82 afos, comunicd su dimisién
por razones de edad y salud. La FIPP también
anuncio la retirada del que habia sido su presiden-
te en 1929 y que no habfa dejado de participar
activamente en la vida asociativa internacional,
incluso en los peores momentos de aislamiento
de la Espafia autarquica.

El 29 de septiembre de 1967 la AEPTP organi-
z6 una cena en honor a Teodoro Colomina, y lo
nombré presidente de honor vitalicio. En el Con-
greso de Venecia, celebrado en octubre, la FIPP le
otorgd el titulo de presidente de honor vitalicio de
la Federacion. Este reconocimiento, tanto a escala
nacional como internacional, resaltd la destacada
labor realizada por Teodoro Colomina al servicio de
la prensa técnica a lo largo de toda su vida. Teodo-
ro Colomina fallecié en 1975 a la edad de 91 afios.

dié la Asociacién hasta marzo de 1968, fecha en la que Lopez del

En 1967 Pedro Cartanya Aleu tomo el relevo de Colomina y presi-
Arco se incorpord a la AEPTP y fue nombrado presidente.

Ocupd la vicepresidencia Federico Montagud de Miguel, continuan-
do las responsabilidades que previamente habia asumido su padre, Fe-
derico Montagud Castellano, tradgicamente fallecido en accidente de
tréfico en Segovia. Igualmente, Montagud (hijo) era el presidente de la
Agrupacion de Prensa Técnica en el Sindicato de Prensa, Radio, TV y
Publicidad de Barcelona, ademas de ejercer como vicepresidente a nivel

nacional en dicha agrupacion.

Teodoro Colomina es nombrado presidente de honor.

Pedro Cartanya Aleu, presidente
de la AEPTP de 1967 a 1968
(etapa de transicion).

Cartanya aportd un enfoque préactico a las labores internas. Durante su mandato la
Junta fue plenamente consciente de su caracter provisional y se dedicé principalmente
a una mision de regularizacién administrativa. Al mismo tiempo trabajaron en la prepa-

racion de una renovacion integral.
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Al ritmo de los tiempos

.

’ La fotocomposiciéon y la fotomecanica %zﬁm : g

t

En el ambito de las publicaciones técnicas, la introduccién de la

fotomecanica y la fotocomposicion en la década de 1950 representd un avance
significativo. Estas tecnologias revolucionaron por completo la forma en que se creaban y
disefiaban las publicaciones, haciéndolas mas precisas y accesibles que nunca.

Con la fotomecanica, se pudo incorporar imagenes, graficos y fotografias de alta calidad,
lo que facilité la explicacién de conceptos complejos mediante ilustraciones detalladas y
nitidas.

Por otro lado, la fotocomposicion automatizé el proceso de composicion de texto e ima-
genes, lo que agilizé6 enormemente la produccién de contenido técnico. En lugar de depen-
der de procesos manuales, a partir de ese momento ya era posible crear publicaciones con
solo pulsar unos pocos botones.

En resumen, la introduccion de la fotomecanica y la fotocomposicion permiti6 mejorar
la calidad visual y la accesibilidad de las publicaciones, ademas de agilizar su produccion.
Este avance marcé un hito importante en la historia del mundo editorial.

En los aflos 60 la television experimentd un crecimiento especta-
cular que supuso un poderoso impacto. A pesar de ello, las revistas
mantuvieron su modelo de negocio gracias a que su publico no era
generalista, sino especialmente cualificado y con una influencia de-
rivada precisamente del perfil profesional de sus lectores y suscrip-
tores.

Esta audiencia especifica permitié a las publicaciones técnicas al-
canzar mayor personalizacion y conexion entre emisor y receptor.
Esa cercania también facilitd una comunicacion mas estrecha entre
receptores. A diferencia de los medios masivos, que requerian orga-
nizaciones complejas, las revistas técnicas pudieron organizarse de
forma mas agil y flexible en términos de produccién y distribucion,
manteniendo su relevancia en este explosivo mercado publicitario
dominado por la television.
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